Hei nz- Gert Woschek, Wschek Verlags GibH, Minz:

Wei n- Kul tur und Touri snus

(Vortrag auf der 7. Mttelrhein-Konferenz am8. 11. 2002 in
Kobl enz)

Vor bener kung: Der fol gende Beitrag befasst sich vorw egend mt
der Entw cklung und der derzeitigen Situation des

Wei ntourismus auf international er Ebene. Die fur die Region
Mttelrhein typi schen Aspekte werden nur geschweift, da sie in
weiteren Referaten und D skussionen noch vertieft werden.

D ese Ausarbeitung basiert auf Erfahrungen aus nehreren
Jahrzehnten und resultiert aus der Aufgabenstellung als

Her ausgeber der Zeitschrift ALLES UBER VEI N und

Rei sen&CGeni el3en.

Al's im4. Jahrhundert der ROomer Ausoni us begei stert Uber seine
Rei sen durch di e Wi nl andschaften des Bordel ais und der Mose
berichtete, entstanden einige der wohl anschaulichsten

Bei spiele fur antike Vorl &ufer unseres heutigen Wi ntourisnus.
Si e dokunentieren, w e | ange schon Wei nkul tur und

Rei seerl ebnis auf vielfaltige und nahezu untrennbare Wi se

m t ei nander verfl ochten sind.

Enger und vertauter wurden die Bezi ehungen zw schen den
Menschen in den Stadten und den Wei nbauern als ab dem fruhen
Mttelalter vor den Stadttoren i mer nehr Weingarten

ent standen und al | mahli ch zum bel i ebt en Ausfl ugszi el

avanci erten.

Die Wnzer nutzten die erfreuliche Situation indem sie den
Besuchern unweit der Reben ihre Wine ausschenkten. Mt der

Ei nrichtung von Straul3wi rtschaften oder Buschenschanken
entstand ei ne Weingastlichkeit, die bereits zur Zeit Karl des
G ofRen durch gesetzliche Bestimmungen geregelt wurde

Warum erfreut sich die Synbiose von Wi nkul tur und
Frendenver kehr seitdem grol3er Beliebtheit?

Si e vereinigt einige Konponenten, die zu zentral en
menschl i chen Bedtr f ni ssen und Ver anl agungen zéahl en:
Zer streuung, Erholung und Neugi erde.

Vi el e Wi nbaugebiete liegen in reizvollen, zuweilen
faszi ni erenden Landschaften, die zudem Uber ein bedeutendes
kulturelles Erbe verfigen. Sie bieten damt einige wesentliche
nat trli che G undvorausset zungen fir erfol greichen
Frendenver kehr .

Fir die imfrihen 19. Jahrhundert aufkei nende
Nat ur begei sterung, die gerade in den |etzten Jahrzehnten ihr
grofRes Coneback erlebt, stellen gerade die mttel européi schen



Wei nl andschaften mt ihren Flusstéal ern, Higel ketten und
CGebi rgszugen zauberhafte und zuweil en romanti sch verkl arte
Rei sezi el e dar.

Mt Beginn der Industrialisierung entwi ckelten sich erste
Formen des heutigen Tourisnus, der von Entdeckungs- und

Bi | dungsrei sen uUber Vergnugens- und Erhol ungsrei sen bis zu

zei tgenmdlRen Erl ebnisreisen ein weites Aktionsfeld unfasst. Von
di esen neuen Reise-ldealen profitierte nicht zuletzt auch der
Tourisnmus in den Wi nbaur egi onen.

| hre geografische Nahe zu Bal |l ungszentren, verbesserte

I nfrastrukturen und Ver kehr sver bi ndungen ernoglichten in den
Wei nbaugebi et en i m Suidwest en Deut schl ands und sei nen
Nachbar | d&ndern ei nen verstarkten Kurzrei se- und
Wbchenendt ouri snus.

Ei ne &hnliche Entw cklung ergab sich auch im Unfeld von

Met ropol en der Neuen Welt, wi e San Franci sco, New York,

Kapst adt oder Mel bourne. Weintourisnus wurde somt zu ei nem
vol kswi rtschaftlich bedeutenden Faktor, der nicht selten die
Ei nnahmen aus Wi n- Erzeugung und -Handel ubertrifft.

Wei ntouri snus besitzt Uberdies eine nicht zu unterschétzende
Funktion al s i mgepragendes und absat zf 6rder ndes Medi um f Ur
besti mm e Herkunfts-Wine. Der Besuch und touristische
Aufenthalt in einer Winbauregion vermttelt dem Verbraucher
of t bl ei bende Ei ndricke, die zum Kauf und zur Konsunpr af erenz
der aus di eser Region stanmenden Wi ne oftmal s Uber einen

| &angeren Zeitraum f Uhren. Auf der anderen Seite kénnen ebenso
auch negative Erl ebni sse Veréanderungen des

Ver braucherver hal t ens bew rken.

Mt der Organisation von WinstrafRen und Wi nwander wegen,
Wei nf esten und W nzerunzigen, Kell erwei nproben und

Wei nsem naren entw ckelten sich in zahlrei chen Wi nbaugebi et en
der Welt spezielle touristische Angebotes, die seit |anger
Zeit four den nodernen Weintourisnus typisch - aber oft auch
bel i ebi g austauschbar sind. Derartige weintouristische

St andards waren bis vor wenigen Jahren ertragsi chere

Sel bst| aufer. Der Wi nabsatz vieler Direktvermarkter dbertraf
imunm ttel baren Verkauf auf den regional en

Wei nver anst al tungen oft deutlich den Umatz imtraditionellen
Ver sandgeschaft.

Mt demviel beschworenen Wertewandel, veranderten

Frei zeitaktivitaten sow e ei ner starkeren Beeinflussung des
Rei severhal tens durch weltpolitische und wirtschaftliche
Faktoren zeigt sich seit 2001 i m Tourisnusgeschaft eine
ruckl aufi ge Nachfrage. Deutsche Pauschal url auber gaben i m
Rei sej ahr 2001/2002 2 Md. DM weniger aus als im
Vorjahreszeitraum In den ersten 8 Mnaten di eses Jahres
ver zei chnet e das Gast gewer be Unsat zei nbussen von 6. %

Davon verschont blieb auch nicht der Frendenverkehr in den
Wei nbaugebi et en. Nach Angaben des Statistischen Landesantes
von Rhei nl and-Pfal z bel auft sich der Umrsatzrickgang bei
Uber nacht ungen in der Region Rheintal auf 8,7 %und in



Rhei nhessen auf 6,4 % Entsprechend enttéauschend fielen auch
di e Gistezahl en aus. Das Rheintal verzeichnet ein M nus von
6,0 % Rhei nhessen ein M nus von 4, 8%

Noch starker zeigt sich das Defizit gegenuber dem Vorjahr bei
Gasten aus dem Ausl and. Am besten unter den Wi nbaur egi onen
von Rheinland-Pfalz schnitten mt sehr geringen Ei nbul3en
Mosel - Saar - Ruwer, Nahe/ Hunsrick und Pfal z ab.

Durch gestiegene Verbraucheranspriche, qualitatsorientiertes
Konsunmver hal t en, prei sagressiven international en Wettbewerb
und andere Fol gen der G obalisierung wird die Touristik vor
neue Her ausforderungen gestellt, von denen i mwesentlichen
klein- und mttel standi sche Betriebe betroffen sind.

I n einigen Touristikunternehnen und Betri eben des Gast gewer bes
hat man di es nicht nur bekl agend zur Kenntni s genomen,
sondern darauf bereits mt vielfaltigen Aktivitaten reagiert.
Das Zauberwort hei 3t nunnehr Qualitatstourisnmus - we es zum
Bei spiel in einer neuen Initiative der Rheinland-Pfalz

Touri smus GrbH vorgesehen ist, die unter anderem eine

Kl assi fi zi erung von Beherbergungsbetri eben, die Konzeption von
Kul tur- und Studienreisen, ein Leitsystemfir Burgen und

Schl 6sser, neue touristische Reservierungssystene sow e

genei nsane Mar ket i ngkonzepte unfasst.

Dar aus erwachst die Zuversicht, dass in absehbarer Zeit w eder
das kontinuierliche Marktwachstum fruherer Jahre erreicht

wi rd. Voraussetzung dafir sind jedoch auch Inpul se, die Uber
das bisher Geleistete zum Teil weit hinaus gehen niissen. (Im
zust d&ndi gen M nisteriumin Rheinland-Pfalz halt man die
Errichtung von zehn bis 15 Hotels imMttelrheintal fuar
erforderlich, umzu einer durchgreifenden Bel ebung des
Tourisnmus zu gel angen).

| nt er essant erwei se vol | zi ehen sich parallele wirtschaftliche
Ent wi ckl ungen in der Weinbranche. Auch hier zeigt sich bei der
Ver mar kt ung deut scher Wi ne, vor allemvon Wi Rwei nen, eine
gew sse Stagnation, die derzeit mt einemteil weise
erheblichen Preisverfall einhergeht.

Mt Ver anderungen der Praferenzen fir den Wi nkonsum vor allem
bei bestinmen sozialen und Al ters-G uppi erungen ergeben sich
schl ussendl i ch auch Veranderungen in der Einstellung zu den
bet ref f enden Wi nher kunft sgebi et en.

Daraus sind letztlich positive oder negative Folgen fur den
Wei ntourismus in den jeweiligen Landern und Wi nbauregi onen
abzul eiten. Das Chi anti-Wi nbaugebi et zum Bei spiel ist nicht
nur deshal b bei den Deutschen so beliebt, weil es vielfach
Uber eine mal erische Landschaft verfugt, sondern weil seine
Wei ne und sei ne Kiche zu Hause ei nen auler gewdhnl i ch hohen
Stell enwert besitzen.

Der internationale Wettbewerb, der sich in den | etzten Jahren
unter den touristisch orientierten Wi nbaul &ndern und
Wei nbaur egi onen bil dete, fuhrte zu beachtlichen Anstrenungen



mt denen man neue wei ntouri stische MafRst &be set zte.

Ein wichtiger Indikator daftr sind die Errichtung und der
Ausbau von Wi nstralRen, auf denen Wi ntourisnus,

Wei ngastlichkeit und Wi nkul tur auch i m tUbertragenen Sinne
transportiert werden.

lhre wrtschaftliche Bedeutung wurde in der Europdi schen Union
bereits Anfang der 90er Jahre erkannt. Die i m Rahnmen der 1993
gegr indet en eur opéai schen WeinstralB3en-Initiative "D onysos"
entw ckelten Projekte wurden teil weise aus EU-Fordermtteln
finanziert.

Di e Vermutung, dass derartige Unterstitzungen noglicherwei se
zu einer WeinstralBen-Inflation in Europa fihren, |iegt

angesi chts i hrer betrachtlichen Anzahl nahe. In einer Studie
vom Mai di eses Jahres zahlt die Vereinigung der Européi schen
Wei nbaur egi onen A. R E. V (Assenbl ée des Régi ons Europénnes
Viticoles) in Europa 215 Wi nstralRen auf, davon

98 in Italien,

20 in Sl oweni en,

17 in Gsterreich,

15 in Frankreich,

16 in Spani en,

15 in Ungarn,

11 in Deutschl and,

11 in Portugal und 6 in Giechenl and.

In ei nem Gesprach mt der Luxenburger Europa- Abgeordneten
Astird Lulin, Vorsitzende des Ausschusses "Win-Tradition-
Qualitat" des Européi schen Parl anentes forderte i m Novenber
des vergangenen Jhares die AR E. V. weitere Anstrengungen, die
Wei nstrassen attraktiver und popul d&rer zu machen.

Nach Erhebungen der A.R E. V. existieren namich aullerhalb
Europas derzeit weitere 40 Weinstrallen, unter anderemin
Argentinien, Chile, USA, Sudafrika, Australien und Neuseel and.
Der weininteressierte Tourist kann somt bei seinen

Rei sepl anungen weltweit unter 250 Wi nstralen wahl en.

Dabei ist es unerheblich, ob er die Winstralle als

| ndi vi dual r ei sender oder G uppen- bzw. Pauschal t ouri st

berei sen nbchte. Denn i mrer nehr Rei severanstalter nehnmen den
Besuch von européi schen, aber auch aulRereuropai schen
Weinstrallen mt dem obligatorischen Begleitprogrammin ihre
O ferten auf.

Bei Reiseveranstaltern entsteht also ein betrachtlicher

Wet t bewer bsdruck. Der Rei senden gewi nnt auf di ese Wi se

Erf ahrung und somt auch Vergl ei chsntglichkeiten, mt denen
zum Bei spiel die Attraktivitat und touristische Lei stungen
bezuglich Qualitat und Preis beurteilt werden kénnen.

Di e Anzahl der WinstralRen und i hre Konzentration auf
besti mmt e Wei nbaul ander unterstreicht im Ubrigen die
Bedeut ung, di e auf national er Ebene der Unsetzung von
wei ntouri stischen Projekten bei genessen wird. Diesbeziglich



fuhrend ist Italien mt einemAnteil von 45 % an den
Wei nstralen i n Europa.

Nur weni ge Rei se-und Wei nl ander haben den Cenotourisnmus so

konsequent geregelt und zugleich attraktiv ausgerichtet we
Italien. Fur santliche Bereiche wie zum Bei spiel Ferien im
Wei ngut oder Ubernachtung beim Wnzer (Stichwort: Bed- and

Breakfast) gibt es einheitliche R chtlinien, Forder-

Besti mmungen und Qual i t &t spr Gf ungen

Auch die Einrichtung von WinstralBen ist in Italien gesetzlich
geregelt. (Ahnliche Vorschriften gibt es auRerdemin
Gsterreich und Portugal ). Das zustandi ge Landwi rtschafts-

M nisteriumlegt Qualitatsstandards fir die optische

Gestal tung der Routenfihrung fest. Di e Besti mungen bezi ehen
sich unter anderem auf Beschil derungen und Hi nwei se fir

| andschaftliche und kulturell e Sehenswirdi gkeiten sow e die
Wei ner zeuger betri ebe.

Di e obligatorischen Informationsbroschiuren oder Prospekte Uber
di e Wi nstralle missen nicht nur in den Touristikbilros, sondern
auch in Hotels, Restaurants und Cafés ausliegen. D e

Besti mmungen regeln ferner die Zusammenstellung der Weinkarten
in der Gastronom e und die O fnungszeiten touristischer

Ei nri chtungen.

Fur jede WinstralBe nmuf3 ein Verwal tungskomtee sowie ein

Ver anst al t ungskom tee bestellt werden. In diesen Ausschissen
si nd Wei nerzeuger und di e Repréasentanten der Wi nbaugenei nden
vertreten, die sicherstellen, dass geeignete Raunl i chkeiten
far di e Verkostung von typi schen Winen und Spezialitéaten
sow e noglichst auch Einrichtungen mt weinkulturellen
Exponat en und Wei nsamm ungen mt Raritéaten bestehen.

Mt der "Enoteca", eine einzigartige Konbi nati on aus
reprasentativer Wi nausstellung, Wi nhandl ung und

| nf ormati onszentrum hat die italieni sche Win- und

Touri smuswirtschaft eine Institution mt Vorbil dsfunktion
geschaffen, die inzwi schen auch in anderen Landern erfol greich
kopiert wird.

Fur die Forderung des Weintourismus sind in Italien nicht
allein die WinstralBen-Gemen verantwortlich. Witere
Institutionen |eisten ebenfalls w chtige Beitrage. Dazu gehort
vor allemdie Myvinmento del Turisno del Vino, dem 730

Wei nbaubetri ebe als Mtglieder angehdren. Di ese "Bewegung”
veranstaltet jahrlich einmal den National en Tag des of fenen
Wei nkel l ers, an dem sich etwa 1000 Betriebe beteiligen. In

ei nem Kat al og werden al | e angeschl ossenen Wi ngt er
vorgestellt. Mvinento del Vino fuhrt unter anderem auch Kurse
far weintouristische Fuhrungen durch.

Di e Associ azione delle G tta del vino, der Zusanmenschl uss der
Wei nbaugenei nden, vereinigt seit ihrer Gidndung 1983 in
Italien 415 Stadte und Ortschaften. Sie bemiht sich um eine

st arkere Ei nbi ndung von gastronom schen und kulturellen

Ei nri chtungen in ein ganzheitliches Wi nst adt e- Konzept, zu dem
auch st adt ebaul i che Enpfehl ungen sow e di e Her ausgabe ei ner



Monat szei tschrift gehdoren. Auch Wi nliebhaber kdnnen
forderndes Mtglied in dieser Vereinigung werden

Aus ihr ist vor einigen Jahren RECEVI N hervorgegangen, eine

| nt er essengenei nschaft der europdi schen Weinorte, die sich
unter anderem um einheitliche Piktograme fur di e Auszei chnung
von wei nkul turell en Sehenswir di gkei t en bemiht.

Mt der Durchfdhrung von VINTOUR, einer weintouristischen
Messe mt begl ei tendem Kongressprogranm im April dieses Jahres
anl &sslich der Vinitaly in Verona, erfolgte ein weiterer
Schritt in Richtung international er Erfahrungsaustausch im

Wei nt ouri snus.

D ese Engagenents in Italien sind absolut sinnvoll, wenn man
ber icksichtigt, dass es nicht nur die Nation mt der gro6flten
Wei nproduktion der Welt, sondern auch eines der fuhrenden
Rei sel ander i st.

Dabei sollte man all erdi ngs wi ssen, dass die neisten
Initiativen, auf denen di e Expansion des Weintourisnmus in
Italien beruht, nicht durch die staatliche Adm nistrative,
sondern auf privatwirtschaftlicher Ebene basiert. D e beiden
Ver bandsgr indungen von Citta del Vino und Movinento Tori sno
del Vino erfolgten durch einzel ne Personlichkeiten, die das
wirtschaftliche Potential von angesehener Wi nerzeugung und
ihreminteressantemtouristischemUnfeld friohzeitig erkannten.

Erwdhnt werden sollte in di esem Zusammenhang, dal3 nicht jede
Wei nstrale durch eine optisch hinrei Bende Landschaft oder
durch historische und romanti sche Ortschaften verl &uft. D eser
angebl i che Nachteil w rkt sich auf das Publikunsinteresse

of f enkundi g aber nicht unbedi ngt nachteilig aus.

Auffallend ist dabei ein nicht zu Ubersehender Zusamrenhang
zwi schen zunehnender Qualitat bestimmter Wine und dem dar aus
resul ti erenden Besuchs-Interesse in ihen U sprungsregionen.
Bekannt e Bei spi el e daf ir aus Europa sind Bordeaux oder
Piemont, die eigentlich keine traditionellen Feriengebiete
sind, seit Jahren aber auch von ei nen boonenden Wi ntouri smnus
| eben.

Noch deutlicher zeigt sich dieser Trend zur Begegnung mt
etablierten und neuen Qualitatsw nzern zum Beispiel in
austral i schen, amerikani schen oder kanadi schen

Wei nbaur egi onen, wo eine natiurliche Gastfreundschaft,
unkonventionel | e Kel | erf ihrungen, geschmacksvoll e Zubehor -
Sortinmente und unfassende Service-Einrichtungen die fehl enden
Nat ur schonhei t en erset zen.

Nach dem Vorbild von franzdsi schen oder spani schen

G olRbetrieben findet man zwar gel egentlich hier auch perf ekt
dur chorgani si ertes Wi ntouri ngbusi ness, doch durch i hre nahezu
| &ssige Art und der persdnliche Charnme unterscheidet sich

di eser Art nodernen Weintourisnmus von zuweilen allzu
routinierter und auch nivellierender Form hiesiger

ver gl ei chbarer Aktivitaten.



Unabhangi g von di eser nbglicherwei se etwas subjektiven
Ei nschat zung gi bt es fir die Erneuerung des tradierten
Wei ntourismus eine Fulle von Miglichkeiten, die zum Teil auch
ohne hohe finanzielle Aufwendungen realisiert werden kénnen.
Dazu zahl en zum Bei spi el
- die effektivere und informative Nutzung der
Wei nf | aschenausstattung mttel s Rickenetikett oder
Anhanger al s Werbetrager fiur regional en Wi ntourisnus
- Aufl ockerung | okal er oder regional er weintouristischer
St andar d- Angebote mt speziellen gastronom schen und
kulturellen Events, die in Wingutern oder Hotels
dur chgef thrt werden kdnnen wi e zum Bei spi el
* Weinsem nare mt integrierten Kochkursen fir regionale
Spezi al it at en,
Kase- Wi n- Pr oben,
Lehr - Wei nproben fir interessierte Laien in Winberg und
Kel | er,
gef uhrte Wanderungen fur Foto- oder Vi deo-Amateure sow e
Hobbymal er mt anschli eBenden Wett bewer ben,

*  F

*

Ausst el | ungen und Prasentati onen,
* praktisches Kennenlernen der Wnzerarbeit mt Anleitungen
i m Wei nberg

* spezielle Fanmlienprogramme, vor allem auch aulerhal b der
Hochsai son

Ei ne der entschei denden Vorausset zungen fir w rkungsvolle
und erfolgreiche Weintouristik ist letztlich eine effektive
Koor di nati on und noglichst auch verl assliche Kooperation

zwi schen allen relevanten Institutionen und Betrieben aus
Frendenver kehr und Wi nbau. D esbeziglich nustergultigen
Char akter besitzen Initiativen, wie man sie imRheingau, in
der Pfalz, in Franken und nun auch imMttelrheintal findet.

Mt deichgultigkeit oder eifersiuchtiger Ich-AG Mentalitat
kénnen di e schw eri ger werdenden Aufgaben kunftig nicht
genei stert werden. Die gesteckten Ziele werden nur dann
erreicht, wenn alle interessierten Krafte an ei nem Strang
zi ehen.

Di e faszini erende Aufgabenstellung der Pflege unserer

Wei nkul tur und der Weitervermttlung i hrer Wrte sowi e das
Betrei ben ei nes umnel tvertraglichen Tourisnus verl angt

i nsbesondere Kreativitat und Originalitat. Aber auch nehr denn
j e den individuell en und personlichen Einsatz sowie Mit zum
AulRer gewohnl i chen. Diese Einsicht ist allen Verantwortlichen
zu winschen.

(Aktual i sierte Fassung)






